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( шифр і назва спеціальності )

Рівень вищої освіти

перший (бакалаврський) рівень

Іермін навчання -  3 роки 10 місяців на базі по 
загальної середньої освіти
Освітня кваліфікація: бакалавр маркетинге, 
інформаційний маркетинг, реклама та зв*язки 
з громадськістю
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УМОВНІ ПОЗНАЧЕННЯ: 
'Г - теоретичне навчання 
С - екзаменаційна сесія 
11 - практика 
К - канікули
// - атестаційний екзамен
Д - дипломне проектування та
захист

ПРАКТИКИ

Назва практики Семестр Тижні
Виробнича практика 7 3

АТЕСТАЦІЯ

Атесатційний екзамен Кваліфікаційна робота Семестр

Атестаційний кваліфікаційний 
екзамен 8

] • ЖІ II IIІ . Ц ії З Б Ю Д Ж ЕТУ  ЧА( А , ніжні

Курс Теоретичне
навчання

Екзамени та 
заліки 1 Ірактики

' *

Атестація

,  1 II  /|\ 1

Дипломне
проектув. Канікули Разом

і 32 8 12 52
2 32 8 12 52
3 З І 8 3 10 52
■4 28 8 3 3 -12

Разом 123 32 3 3 37 198
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НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ ТА КУРСОВІ РОБОТИ. ЩО НВ Є 
СКЛАДОВИМИ ОКРІ МИХ НАВЧАЛЬНИХ ДИСЦИПЛІН

Розподіл за семестрами
ідинідуальн

р. сл

Кількість годин

1.1 Циклі загально ї піл то говієм
І .О І)О В *Я  ІК О ІІ І  І ІЛ ІІЧ Д , I I . I I I  Д ІК  ІЦ IIІЛ ІН 11

Аул и і ори її х
V тому ЧИСЛІ

ОК І 
(Ж  2

Історія України 
Мікро-макроекономіка

90 16 16

Розпод л годин іа за курсами і
1 курс 1 2 курс | 3 курс | 4 курс

О Семестри
г 1 2 3 п г 5 6 7 8
1 Кількість ТИЖНІВ в семестрі•->

■3 16 16 16 16 16 15 16 12

58
ОК Вшца математика

150 64

О К 4 Основи наукових досліджень 120 48 16
ОК : Іноземна мова

150 64

ОК б Менеджмент
390 208

ОК Інформатика 120 48 32 16

О К X
120

5 правління громадськими оо і дііаііпямп
48 32 16

ОК 9 Ьі иісс-комунікації
150 64

О К НІ І:кономіко-математичні меюди іа моделі
90

О К І І Філософія
О К І 2 Іноземна мова за фахом
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І І І IIК І IIр о ф сс іііІІО Ї НІЛІ ОІ ОІІКІІ

4
5.6.7.8

ОК ІЗ
ОК
ОК
ОК 16
ОК 17
О К І 8
О К 19
О К  20
О К 2 І
О К 22
О К 23
О К  24
О К 25
(Ж  26
О К 27 
О К 28

громадськістю
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І Іілнрнсмницька діяльність
Статистика ринку товарів і  а і юс. і\ і
Гаіім-менелжмент
Марксі пін
Психологія споживання та комунікації 
Крсаглінії 11 її маркетинг
Маркетингова політика комунікацій
Зв'язки з громадськістю
Маркс і ингоиа товарна полі піка

формаційне забезпечення Маркс і пнгу
Марксі ингоиа цінова полії нка
І Іовсліпка споживачів
Іи і ер ііс і -Марксі пні
Рекламні комунікації та мсліаіілануидіиія
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Маркетингова політика розподілу 
Іміл

150 64
150 48 32 16
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ОК З І
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150 48 32 16

ОК 32 Соціальна відповідальність в рекламі та І’ К
Усього ні ник нім 1.2

150
120

ОК Виробнича практика
36 97 291(1

( Ж 34 Атестаційниіі кваліфікаційний екзамен
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2. ДИСЦИПЛІНИ іл  НІ І БОРОМ
2.1 Ц і ік у і  з а г а л ь н о ї  і і ід іо іо в ь т і  (зл о Г іу в а ч  о б и р а є  2-І к р е н і  і її К С Т Ч )
ВЬ I I Міжфакультетська дисципліна 3 3 90 32 32 58 7
ВБ 1 2 Міжфакультетська дисципліна 4 3 90 28 28 62 7 —
ВЬ 1.3 Міжфакультетська дисципліна 5 3 90 32 32 58 7
ВБ 1 4 Міжфакультетська дисципліна 6 3 90 28 28 67
ВЬ 1.5 Управління персоналом 3 2 4 120 48 32 16 72 3
В Б 1 6 Практикум з ведення переговорів
ВБ 1 7 Теорія масової комунікації
ВБ 1 8 Візуалізація бізнес-процесів 3 2 4 120 48 16 77 ->

ВБ 1 9 Інфраструктура товарного ринку
ВБ 1 1(1 Європейська інтеграція
ВБ 1 1 1 1 Ісихологія управління та конфліктологія 4 2 4 120 48 32 16 7і 3
ВБ 1 12 Тренінг "Дизайн мислення"
ВЬ 1 ІЗ Ятика ділового спілкування

У с ь о г о  за  ц и к л о м  2.1 і 6 6 24 7 20 264 2 10 4 8 1 4 56 8 5 2 2
2 .2 . Ц и к л  п р о ф е с ій н о ї  н і щ п о и ь т і  (з д о б у в а ч  о б и р а є  4 4  к р е д и т и  К С Т .Ч )

ВЬ 2 1 Копірайтині Д 2 4 120 48 "7 -) 16 77
ВБ 2.2 Економіка та фінанси суб'єктів господарювання
ВБ 2 3 1 Ірогнозування соціально-економічних процесів
ВБ 2 4 Маркетинговим дизайн 5 2 4 120 48 •> ■у 16 77
ВБ 2 5 Фінансовий аналіз маркетингу
ВБ 2 6 Оцінка ефектнім юс 11 бізнесу
ВБ 2 7 Корпоративна культура та корпоративні медіа 5 2 4 120 48 32 16 72 5

ВЬ 2 8 Кроскультурні маркетингові комунікації
ВБ 2 9 Виставковий менеджмент

ВБ 2 10 Нуєш - маркетинг 6 2 4 120 45 зо 15 75
ВБ 2 1 1 Ораторське мисленню га снічрайтинг

ВБ 2 12 Соціологія
ВБ 2 ІЗ Психологія реклами 6 2 4 120 45 зо 15 75
ВБ 2 14 Медіа-комуніканії
ВБ 2.15 Тренінг "І дісктроиний бізнес"
ВЬ 2.16 Кризові комунікації 7 і 4 120 48 32 16 7і 3ВБ 2.17 1 реніні 'Лідерство”
ВБ 2 18 Міжнародний маркетинг

—ВБ 2.19 Сторітеліпі в рекламі 7 2 4 120 48 32 16 7і 7
ВБ 2.20 Бренд-комуіпкацп
ВБ 2.21 Іміджологія
ВБ 2 22 Інформаційні системи га технології в бізнесі 7 2 4 120 48 32 16 77 7
ВБ 2 23 Методи прийтяння маркетингових рішень
ВБ 2.24 Управління маркетинговими проектами



ВБ 2.25 1 ренінг "Організація стартапів" 7 2 4 120 48 32 —
16 72 л

ВБ 2.26 1 ренінг 1 ехніка продажів"
ВБ 2.27 1 ренінг "Комерційне посередництво"
ВБ 2.28 Репутаційний менеджмент 8 2 4 120 48 24 24 72 4ВБ 2.29 І ренінг Рекламний продакшн
ВБ 2.30 Марксі шп оне габізнес-иланування
ВБ 2.31 Маркетинг послуг 8 2 4 і 20 48 24 24 72 4ВБ 2.32 Реклама та РК у політичній сфері
ВБ 2.33 Маркетинг промислового підприємства

> с ь о г о  за ц и к л о м  2 .2 . 7 4 21 44 1320 522 3 32 190 798 3 (} 6 | 7 х
 ̂с ь о г о  та  в и б ір к о в о ю  ч а с т іш о ю 8 III 27 68 2 0 4 0 78 6 5 48 2 48 1254 11 X х | 7 х

Ф а  к у л ь т а т н  к
Фізичне виховання
З а г а л ь н а  к іл ь к іс т ь 32 24 79 24 0 7 2 0 0 2 8 8 6 1470 1416 4 3 1 4 24 •>4

2 7

?6
2

■>6

2
26 19 77к г  і м н е  і ь  оцінок за чотириртненою шкалою

4 4 4 4 4 4 4 }Кі.іі.мсі і. оцінок за лворівневою шкалою 
Ki.ii.kic 11, кот рольних робіт 3 3 3 3 3 3 3 3
Иримії к я : і 10 10 10 10 10 10 10 10
Чотири рівнсва шкала оцінювання: оцінки "відмінно", "добре”, .....................о " ."незадовільно" Дворівнева шкала оцінювання: оцінки "зараховано" "незараховано'
І К С  І Є Н І  Ш І І І І І

1 Іазва
Кількість 

кредитів I X ’ I X
1. О І . О И - Я  І К О Н І  I I \ И Ч  А. 11> 111 д і й  п і н і , п і н і 167
2 . . Л І К  І Ц І П .  І І І І І І  Т л  І І М  І І О І ' О М  -------------------------------------------------------- 68
3. І І М Г О М І М І Ч Л  І І Р Л І С Г І І К Л  ■---------------------------------------------------- 5
4 .  л і т і  і л іп н и м и  к і іл д іФ ік 'л ім м м  і і  1 1  к к з л м к н
{ а г а . ’і ь м а  к і л ь к і с т ь  к р е д и т і в  К (  Г.ч 24И

Затверджено па засідаині/Вііеітоі паду університету 
протокол № ' З  від № 0 У .З І С й з  п. -

І арат осип ш.о-професійііої програми

Декан економічного факультету

І алина МОЗГОВА 

( Хіекеанлр ДАВИДОВ


