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Тенденции изменения количества 
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Маркетинговые возможности в 
социальных сетях
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Общеформатные социальные сети



Таргетинг в социальной сети «Вконтакте»



Основные инструменты интернет-маркетинга 
в профессиональных социальных сетях
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Социальные сети по интересам
Это 

концентрированная 
целевая аудитория 

для компаний, 
товары или услуги 
которых актуальны 
для аудитории сети MySpase – международная социальная 

сеть, в которой представлена 
возможность создания сообществ по 

интересам



Фан-клубы торговых марок в соцсетях

Идеальная среда для 
продвижения 

товаров, так как при 
минимальных 
вложениях они 

обладают большей 
маркетинговой 

эффективностью в 
сравнении с 

традиционной 
рекламой и PR



Правила эффективной организации 
сообщества в социальных сетях
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Вывод
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